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einen klsinen Stand an, auf dem sie thre
Handarbeiten ausstellt. Schnellvorlauf:
Heute hingen die Kreationen von Lala
Berlin in 250 Lader im Ir- und Ausland.
Stars wie Sarah Jessica Parken und Clau-
dia Schitfer lnillen =ich in den glamou-
rdsen Hippie-Chic woa: Lalla Berling

Der Aufstieg ven Piedayesh verlduft
parallel zur rasanten Estwicklung der
Hauptstadt zur Modemetrapole.

Berlin, eine Modemetropole? Paris,
Maand und MNew York steht dieser
Titel zu, aber Berlin? Freilich lasst sich
dariiber streiten, ob es eine Modenschau
von Unrath & Strano in einer stillgelegten
U-Bahn-Station am Potsdamer Platz mit
einem Defilee von Louis Viitton im Louvre
aufnehmen kann. Und auch wenn die
US- Vogue®-Chefin Anna Wintour ihre
Louboutins diese Woche nicht bei der
Fashion Week auf Berliner Boden set-
zen wind, entwickelt sich die Eitelkeaits-
branche weiterhin zu einem wichtigen
Wirtschaftsfaktor in der Hauptstadt

Mittlerweile buhlen elf Messen, Dut-
zende Show-Rooms, Events und das
Veranstaltungszell der Mercedes-Benz
Fashion Week um die Guns! der Fashio-
nistas. Publikumsmacgmet Bread & Butter

——_—

zog im Januar 200000 Modemenschen
an, die im ehemaligen Flughafen Tem-
pelhof 600 Streetwear-Marken sichteten.
Zum Vergleich: Gerade mal 15000 Besu-
cher kamen zur ersten Bread & Butter im
Jahr 2003.

Vor finf Jahren schlug die intemational
stattfindende Mercedes-Benz Fashion
Week in Berlin-Mitte erstmals ihre Zalte
auf. Diese Woche laden 50 Modetnarken
(darunter Escada und Marc Caind wur
Laufstegschan. Und tGberall in dees Stac
steigen Partys.
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Der Coolness-Faktor Berlins zahlt sich
auch kommerziell aus; 3700 Firmen,
so schéitzt der Senat, machen an der
Spree im weiteren Sinn in Mode. Zwei-
mal jahrlich spult das Spektakel 120
Millionen Euro in die klammen Haus-
haltskassen dank der 200000 Hotel-
tibemachtungen und der zusatzlichen
Gastronomieumsdtze, Der Sog nach
Berlin hat wohl auch der Disseldorfer
Modemesse CPD das Wasser abgegra-
ben, sie schloss im Februar

+Einé rohe Energle” verspurte die Mode-
kritikerin Suzy Menkes von der . Internatl-
onal Herald Tribune” bei ihrem Besuch,
«Herausragend®, so Menkes, sei die
Schau von Michael Sontag

. Wahrscheinlich hat mir Menkes Lob
geholfen®, sagt Michael Sontag., Der
gebirtige Bayer debiitierte 2002 und
startete sogleich durch. Auch wenn er
noch eine One-Man-Show ist, qgilt der
Wahlberliner, der Iris Berben zu sei-
nen Kundinnen zahlt, bereits als etab-
liert. Auf der Fashion Week wird Sontag
seine monochromen, zeitlos wirkenden
Entwiirie prasentieren, wie beispiels-
weise ein lindgrines Seidenkleid, das
fiir 1000 Euro angehoten wird

Trotz des Erfolgs gesteht der 32-Jah-
rige, dass er selbst sich keine kost-
spielige Kleidung leisten konne. .Ich lie-
be es, Mode zu entwerfen, auch wenn
die Umstéinde hart sind *, erzéhlt Michael
Sontaq

[Der Absolvent der Kunsthochschule Wei-
fensee kann sich keinen anderen Stand-
ort als die Hauptstadt vorstellen. Nicht mur
wegen des subkulturellen Umfelds, son-
dem auch, weil sich die Infrastruktur fir
Textiles stetig verbessece. Deshally lisst
Sontag die gesamte Kollektion in Berliner
Néheraien produzieren.

Made in Berlin® gilt auch fir die
Frauen- und Mannerlinie des Fashion-
Frischlings Hien Le. Eigentlich waollte
Hien Le, der als Baby nach Berlin kam,
geérn flr andare Marken entwerfen. Vor
rwel Jahren hat thn dann die , Aufbruch-
stimmung*® in der Stagt erfasst. er griin-
dete seine eigene Finma. Der 31-@hrige
Laote sagt mit leisen, aber fester Simme

Ich bin eine deutsche Marke. '

Im Gegensatz zu seinen Mitstreitern
Piedayesh und Sontag, fehlen dem Mach-
wuchstalent die rmund 10000 Euro fGr
eine Laufstegschau im Fashion-Wesk-
Zelt am Brandenburger Tor. Doch das
stort den Kreuzberger nicht. Begeisiert
berichiet er von einem neuen Einkaufer
in Tokio. .Hien Le gibt es ab Herbst in
Asien — ein Traum.* ]
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as macht der Hund mit den Ankle-
Boots?", hallt die Stimme von Leyla
Piedayesh durch das weill getiinchte
Loft. Flugs schnappt sich eine junge Frau
den Vierbeiner und stellt die Stiefeletten
wieder ins Regal. Piedavesh wendel sich
den seidenen Druckmustern zu, sie soll
einen neonpinken Pulli begutachten

LHies Zeht es zu wie in der Klapse®, lacht
die 41jahrige Designerin, wahrend sie
sich in einen Bérostuhl fallen 1Hgsl. Eine
Woche bis zur Fashion Week, und ich
habe Lust, die Kollektion noch mal um-
zuwerfen”, sagt die geburtige Iranerin

Leyla Piedayeshs Geschichte liefert
wie keine andere den Stoff, aus dem
Designer-Traume sind

Die Story der Marke Lala Berlin
nimmt i Winter 2003 thren Anfang. Die
frisch gefeuerte MTV-Redakteurin streift
iiber einen Flohmarkt und entdeckt ein
paar Pulswarmer. Aus Langeweile lernt
sie stricken. 2004 bietet Anita Tillmann
die gerade mit der Modemesse Premi
um qestartet ist, ihrer Freundin Leyla
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