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- Sclhnittmuster fur die Karriere

Der deutsche Modenachwu chs musste sich bisher selbst vermarkten — nun bekommt er Hilfe von der ,Vogue®

Von Peter Bildle

m Freitag vergangener Woche,
als sich die Stadt Berlin gerade
ein wenig wie eine Modemetro-
pole varkommen dard, weil sie
gleichzeitig die Streetwear-Messe Bread
& Butter und vor allem die Designer-
schouen der Mercedes-Benz Fashion
Week" beherbergt, an diesem Tag also
findet im Hotel de Rome am Bebelplatz oi-
ne ganz andere YVeranstaltung statt. Es
geht auch hier um Mode. Aber anders als
in den Hallen von Tempelhof eder in den
Laufsteg-Zelten rund um das Branden-
burger Tor kinnte hier wirklich etwas
dauerhaft in Bewegung kommen.
Geladen hat die deutsche Vogue-Chef-
redakteurin Christiane Arp. Sie begriifit
die Giste mit einer Vision: , Ich triume
davon, dass die Mode in unserem Land
ein Marchenwald wird, in dem man nicht
nur die groffen, machtigen Biume sicht,
die Labels, die jeder kennt, sondern auch
die Pllinzchen dazwischen, die jungen
Designer.” Arp, das weillblonde HMaar
fliefend dber die Schultern fallend, sugt
dies ruhig-lichelnd und auch ein biss-
chen kimpflerisch. Sie splre, fahrt sie
fort, dass gich in Deutschland etwas ent-
wickle - ,dass eine Generation von selbst-
bewussten, talentierten Modedesignern
heranwichst, die es zu fordern lohnt.“

Die Fashionstadt Berlin sucht
noch nach Identitdt — sie kann
nur von den Jungen kommen,

Und das ist die Idee des Vogue-Salons,
der an die Salonkultur des alten Berlin
ankniipfen zoll: Es gilt, die Einkiufer der
renommiertesten Modehiuser mit viel-
versprechenden jungen Ereativen zusam-
menzubringen, damit diese sich eine
Existenz aufbauen kinnen. Der Zeit-
punkt dafiir kénnte nicht besser gewiihlt
sein. Die Zeit der grofen Tone und tiber-
zogenen Vergleiche ist in der Hauptstadt
vorbei. Das neue New York? Das andere
London? Das Paris von morgen? Daran
glaubt keiner, genaver: Das will auch kei-
ner mehr. Da kinnen es die grofen La-
bels aus dem einst bundesdeutschen Wes-
ten noch so krachen lassen an der Berli-
ner Fashionparty-Front: Thr Beitrag zum
peucn deutschen Modeauftritt ist gleich
null. Identitit liefern allein die jungen
Designer in den Zelten der Modewoche,
deren Schauen die Vogue nicht langer
nur besuchen will, sondern deren Arbeit
gie kimilig unterstita,

Paris hat seine Chambre Syndicale,
Mailand hat die Camera Nozionale delic
Moda, die sich um die Belange der Degi-
ener und die Forderung des Machwuch-
ses kiimmern. Und was ware London ah-
ne den Hritish Fashion Couneil, der mit
gtaatlicher Unterstitzung den Designern
Sponsoren und internationale Bedeu.
tung verschafft? Die Berliner Fashion
Week hingegen wird vornehmlich von
der amerikanischen Vermarktungsgesel]-
schaft IMG organisiert und bei Sponso-
ren als Event vermarktet. Um Untorstit-
zung missen sich die Designer schon
selbst kitmmern.

In diese Bresche springt die Initative
der Vogue: Die Redakiion triffy cine Desi-
Fmer-Auswahl nach krealiven Gesichis-
punkten, gowihrt diesen einen grofen
Publikumsauftott in threr August-Aus-
gabe und fungiert obendrein noch mit
Hilfe des Salons als Mittler ewischen Kre-
ation und Einkauf Gleich fanf junge Ta-
lente sind o2 beim ersten Mal

D st Michael Sontag, der Uberflieger
aus dem bavenschen Traunstein; 2008
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Die finf Auserwdhlten beim Vogue-§

alon in Berlin (von links oben tm Uhrzeigersinn); Viadimir Karaleeo; Annelie Au-
gustin und Odély Teboul, die Macherinnen des Labels Augustin Teboul (in ihrer Mitte Vogue-Chefredakteurin Christia-

ne Arp); Michae! Sontag; René Storck

hat er an der Kunsthochschule WelBen-
see in Berlin sein Diplom gemacht, Er
wurde quasi (ber Nacht zum Star, als er
i Juli 2000 seine erste Kollektion zeigte
und prompt von Suzy Menkes, der ein-

| Mussreichen Modekritikerin der Herald
Tribune, gelobt wurde, Seitdem hilt der |

hilirtige Mann mit dem knorrigen Charme
las angepeille Niveau mit Kleidern und
IMianteln, die den Begriff Volumen neu de-
finleren. Ausgongzpunkt war fiir mich
=in Handtuch, dag ich mir lose um den
Hals lege® | erklict er. Daraus entwickel-
te Sonlag beispielsweise vin Shirt unter

einem weiten Parka, mit Fledermausir- |

meln aus gowaschener Seide,

Eine ganz cigene, dstlich anmutende
Farbpalette aus stumplen Keramiktonen
wir Kamillengelb oder Delfterblau zeigt
der 29-jlihrige Bulpare Viadimir Kara
léey, der mit seiner elften Kollektion be-
redts zu den festen Groflen im Berliner
Modegeschehen zahlt. 2001 kam er aus
Sofia nach Berlin, um an der Hochschule
fiir Technik und Wirtschaft die Grundla-
gen des Metiers zu erlernen. Umso [reier
geht g7 heute mit gerade fallenden, losen
Formen um, die er in verschiedenen Lin-
gen miteinander kombiniert und mit Hil-
e von Dirapierungen oder durch Elastik-
details bindigt . Ieh strebe vine Symbio-
2e an rwischen dem Stolf und der Tripe-
rin, ohne rmach allzo konkret auf deren Li-

nien zu beziehen.” Mudame Grés, die gro-
B alte Dame der Pariser Couture, die als
Bildhau :rin begann, ist ihm ebenso ein
Begriff wie Y ahji Yamamoto, an dessen
kontrollierte Zufilligkeiten seine Ent-
wirfe manchmal erinnern. Dass der

hochgewachsene Mann mit den dunklen |

Locken in Japan bereits 13 Shops belie-
fort, verwundert da nicht weiter

Aufforderung an alle:
~achauven Sie nicht nur -
kaufen Sie auch!”

Fur Roné Storck hingegen stehit sein ei-
genes Gezchifl in Frankfurt im Mittel-
punkt. 2007 hat er e crofinet, chenso lan-
ge schon entwirft er Kollektionen unter
cigenem Namen. Jetzt ist er auf die Fa-
ahion Week gekommen, nachdem er 1m
Miire mit seinem ersten Défilé in Paris
aul Anhieb fir Aulmerksamkeit sargte
Ubwerans {roundlich erklart er, dass er
den Sand von Marrakesch und die Sonne
Marokkos einfangen wollte mit seinen
weiten, wadenlangen Kaftankleidern, un-
ter denen schlanke Haremshosen hervor-
blitzen. Fiir seine Mode wihlt er stets of-
nen klassischen Ausgangspunkt, den er
dann sehr lazsig neu interpretiert. Auch
dank der exquisiten Materialien, priei-

Fotos: Trevar Good/oh

ser Schnitte und hervorragender Verar-
beltung ist er der vielleicht arrivierteste
unter Deutschlands peuer, jJunger Garde

Dagegen ist daz Label Augustin Te-
boul aus Neukdlln reinster Rock 'n’ Roll.
Zwel junge Frauen stecken dahinter, die
ruhige blonde Anmelis Augustin aus Er-
langen und die temperamentvolle brinet -
te Odély Teboul aus Paris. Auf der Pari-
ser Modeschule Esmod haben sie sich
kennengelernt und in London wiederge-
troffen, beide um ein paar Erfahrungen
reicher - die eine hatte bei Jean-Paul
Gaultier gearbeitet, die andere fir Adi-
das. Sie beschlossen, gemeinsame Sache
zu machen und mixten Till und schwar-
e Spitze fir lange Kleider, Hosen und
Blousons aus schwarzem Leder - eine
Hommage an Frankreichs Rock-Legende
Johnny Halliday. Dreams are my Heali-
tv" taufien sie die Kollektion und holten
gerade den ersten Preis des mit 25 000 Eu-
ro dotierten . Start Your Fashion Busi-
ness" - Wetthewerbs des Berliner Senals.

Diese funf Rarrieren stehen nun also
unter dem bezanderen Schutz der Vogue,
und deren Chelredakteurin legte im Ho-
tel de Rome dann auch eine gewisse Ent-
schicdenheit an den Tag. An die Adresse
der anwesenden Einkaufer: | Nun ist es
notwendig, dass Sie alle die Arbeit dieser
jungen Designer nicht nur bewundern
sondern auch ordern!”



